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UN NUOVO PROGETTO
DELLA FOOD & DIGITAL
FACTORY SPRIM ITALIA
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L’UNICO PROGRAMMA
DI INFLUENCER MARKETING
SPECIALIZZATO NEL FOOD
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CONTENUTI ECCELLENTI
UNITI AD UN NETWORK DI MIDDLE
E MICRO INFLUENCER
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CHE PARLANO
DI FOOD E BENESSERE
IN TUTTE LE SALSE
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>150 INFLUENCER SPECIALIZZATI

>4% ENGAGEMENT RATE MEDIO
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GLI INFLUENCER NON
SONO TUTTI UGUALI
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Secondo una desk research Mavrck, condotta su
6.500 influencer e 35mila post, le celebrities
soho «ampiamente sopravvalutate» mentre,
per i brand del largo consumo in particolare, |
micro-influencer sono «decisamente
sottovalutati».
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+41%

ENGAGEMENT RATE DEI MIDDLE-INFLUENCER
RISPETTO Al CELEBRITY INFLUENCER
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Piace a 341 persone




70%

DEI MILLENNIALS PREFERISCE PRODOTTI
PROMOSSI DAI MICRO-INFLUENCER
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Piace a 115 persone




MIDDLE IS THE NEW BIG
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MICRO IS THE NEW BIG
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ABBIAMO SVILUPPATO UNO
SCORE PER SCEGLIERE
L'INFLUENCER IDEALE
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CINQUE PARAMETRI CHE
SELEZIONANO IL MIGLIORE
PER IL TUO BRAND
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REACH
ENGAGEMENT
AFFINITA
QUALITA

TRUST
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CINQUE PARAMETRI, UN RISULTATO

Influencer A

4.7

Influencer B

3.5
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STRATEGIA SELEZIONE TRACKING
E CONTENUTI E TRAINING E REPORTING
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STRATEGIA E CONTENUTI

ldentifichiamo la strategia di digital influence,
i canali social e Papproccio piu adatto al brand.

Sviluppiamo contenuti multimediali distintivi,
coinvolgenti e compliant alle normative.
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SELEZIONE E TRAINING

ldentifichiamo gli asset strategici di progetto e
selezioniamo gli influencer con il FIP score.

Coinvolgiamo e formiamo gli influencer per
garantire contenuti in linea con la brand identity.
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@ TRACKING E REPORTING

Settiamo gli obiettivi e i KPI all’inizio di ogni
progetto e monitoriamo in real time Pandamento.

Forniamo un report trasparente dei parametri
attraverso insight concreti, chiari e comprensibili.
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FEED YOUR BRAND

responsabile progetto

Alessandra Ciliberto
Field Activation & PR Platform Director

alessandra.ciliberto@sprim.com
02 45495838 | 393 9312296

SPRIMy



GRAZIE PER LCATTENZIONE
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